Entrepreneurs,

pour développer votre croissance,

pensez a I’Afrique !

Comment exporter et/ou s'implanter en Afrique ?
Afrique du Sud, Angola, Céte d’'Ivoire,

Kenya, Nigeria, Sénégal, Tanzanie

Réunion d’information et de sensibilisation
au développement a l'international
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Accueil

Ouverture par Michel JONQUERES, animateur de la soirée

Introduction par Jean - Jacques LESTRADE, Président de la
Commission Afrique & Océan Indien du CNCCEF

Intervention de Patrice FONLLADOSA, Président du Comité Afrique
du MEDEF International

Table ronde n°1 : L'attractivité économique des pays de I'Océan

Atlantique : Angola, Cote d'Ivoire, Nigeria, Sénégal.
Intervenants : les Ambassadeurs en France des quatre pays et des

entrepreneurs francais.

S.E.M. Joao Bernardo de MIRANDA, Ambassadeur d’Angola
Jean-Jacques LESTRADE (Groupe Ponticelli)

S.E.M. Charles GOMIS, Ambassadeur de Cote d’'Ivoire
David El BEZ (SeaFrigo)

S.E.Mme Modupe IRELE, Ambassadeur du Nigeria
Stéphane SOLE (TechnipFMC)

S.E.M. Bassirou SENE, Ambassadeur du Sénégal

Isabelle AIMONETTI (AG Partners Africa)
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Table ronde n°2 : L'attractivité économique des pays de I'Océan

Indien : Afrique du Sud, Kenya, Tanzanie. Intervenants : les

Ambassadeurs en France des trois pays et des entrepreneurs francais.

S.E. Professeur Judi WAKHUNGU, Ambassadeur du Kenya
Jérome PETIT (Bolloré Logistics)

S.E.M. Samwel William SHELUKINDO, Ambassadeur de

Tanzanie
Bruno BOUYGUES (GYS)

S.E.M. Rapu MOLEKANE, Ambassadeur de la République
d’Afrique du Sud

Christine VALLIN (Pier Augé)

Table ronde n°3 : La Team France : les aides publiques et

privées
Gilles DABEZIES (CCI Paris IDF)
Frédéric ROSSI (Business France)
Céline BRACONNIER (Total et VIE)
Pedro NOVO (Bpifrance)
Jean Pierre JENTILE (Société Générale)
Jean MENCACCI (Douanes)

Philippe GAUTIER (MEDEF International)

Cl6ture par Patrick BARUEL, Président du Comité CCEF IDF

Cocktail
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MEDEF lle-de-France

« Au service des entreprises
pour une région capitale »

Faire entendre la voix des entreprises franciliennes

Premier réseau professionnel de la région, le MEDEF lle-de-France
assure la représentation et la défense des intéréts des entreprises
franciliennes et des syndicats professionnels régionaux.

Véritable porte-parole des entrepreneurs, le MEDEF lle-de-
France gére plus de 3.000 mandats patronaux et assure la
représentation des entreprises franciliennes dans I'ensemble des
institutions économiques, sociales, de formation et d'insertion.

Présent dans de nombreuses instances, le MEDEF lle-de-France
est aujourd’hui l'interlocuteur incontournable des autorités
régionales, des collectivités territoriales et des partenaires sociaux.

Acteur essentiel de la vitalité de la région, aucune autre organisation professionnelle ne posséde un
réseau d'influence aussi compétent.

La force d’un réseau régional de proximité

Mandaté par ses adhérents pour les représenter et créer un environnement favorable aux entreprises de
la région, le MEDEF lle-de-France est le point de croisement privilégié entre « le professionnel » et
« linter entreprise ».

Lieu de coordination indispensable & la cohésion des demandes spécifiques liées a I'économie
francilienne, le MEDEF lle-de-France coordonne les attentes collectives des entreprises sur leur territoire,
demandes exprimées par les MEDEF territoriaux et groupements locaux ainsi que par la voix des
fédérations et syndicats professionnels adhérents.

Eric BERGER
Président




Commission Internationale

« L’international pour la croissance et ['emploi »

La Commission Internationale du MEDEF lle-de-France s'est donnée
deux missions principales :

- mieux informer les enfreprises exportatrices pour foujours
mieux réussir leur internationalisation et

- sensibiliser les non exportateurs a acquérir une volonté de
développement commercial hors de nos frontiéres.

Ces deux missions ont pour but de permettre une meilleure croissance
aux entreprises qui acceptent de se donner "le monde comme champ
d'action”. Et, qui dit croissance, dit en finale les emplois !

Notre Commission organise fréequemment & cet effet des matinées ou soirées pays dont les demiéres ont
été consacrées au Mexique, a la Croatie, a la Russie, au Japon, aux Etats Unis, au Vietnam...

Exporter plus signifie aussi étre toujours mieux organisé et notre Commission promeut le Programme
national du MEDEF, appelé Stratexio, de formation des chefs d'entreprise au développement international
(mieux exporter, mieux importer pour mieux exporter, mieux s'implanter dans un pays), par la mise en
place de Clubs Stratexio dans les Territoires d'lle-de-France.

En outre, en France et en lle-de-France, ce n'est pas I'accompagnement a l'international qui manque,
c'est souvent I'envie.

Les premiers accompagnateurs possibles sont aussi certains de nos entrepreneurs eux-mémes qui sont
Ccef (Conseillers du Commerce Extérieurs de la France), bénévoles au service des autres, évidemment
représentés de fagon permanente dans notre Commission.

Les nombreuses actions de la Commission Internationale du MEDEF lle-de-France ont fous le méme
objectif, qui est aussi une Vision, et donc une devise : "L'international pour la croissance et I'emploi”.

Michel JONQUERES
Président

michel.jonqueres@orange.fr
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Comité CCEF lle-de-France

LES CONSEILLERS DU COMMERCE
EXTERIEUR DE LA FRANCE

ILE-DE-FRANCE

Le Comité lle de France des Conseillers du Commerce Extérieur de la France
(CCEF) réunit en son sein les 7 Comités CCE départementaux de la Région lle de
France qui regroupent quelques 500 CCE.

Un CCE est un chef ou un cadre d'entreprise qui a une grande experience 3
I'international de par ses responsabilites entrepreneuriales et qui accepte de
donner bénevolement un peu de son temps pour aider d'autres entreprises a se
developper commercialement hors des frontiéres.

Il v a4 100 CCE dans le monde dont 2 700 & I'étranger dans quelgues 145 pays
et 1 400 en France.

lis sont nommes par le gouvernement pour 3 ans renouvelables et ont 4 missions
principales :

- les Conseils aux Pouvoirs publics

- I'Appui aux entreprises qui inclut le parrainage et la sensibilisation des
entreprises a utiliser des VIE

- la Formation des etudiants a l'international

- I'Attractivité de la France

Ces 4 missions sont prises en charge par le Comité CCE lle de France.
Dans l'aide aux exportateurs, les CCE peuvent &tre un premier contact pour un

entrepreneur qui désire avoir des conseils avertis et des contacts pour se lancer
dans le monde.




Patrick BARUEL

Président du Comité CCEF Ile-de-France
Président de la Maison Jaubalet, joaillier

(‘ LES CONSEILLERS DU COMMERCE
EXTERIEUR DE LA FRANCE

\\ y \LE-DE-FRANGE

h pbaruel@wanadoo. fr

Patrick Baruel a une formation en Master 2 en Commerce Interational et Master 2 en
Gestion de Patrimoine. Il a commencé sa carriére en tant que VSNE au Canada en tant
gue Directeur de Filiale pour la société PEG (1990-1992). Il a ensuite occupé le poste
de Directeur Commercial International chez Goardere SA (1992-1995). En 1995, il a
rejoint le Groupe de luxe Hermes ou il a occupé différentes fonctions de Directeur
commercial principalement au sein d'Hermeés Maison. Depuis, 2014, il est Président du
joaillier de la Place Vend6me Jaubalet. Il a également occupé la fonction de Président
du Comité Val-de-Marne des Conseillers du Commerce Extérieur (2014-2016) avant
de devenir Président du Comité Ile-de-France (le plus important comité au monde avec
plus de 500 membres).

Patrice FONLLADOSA

Président du Comité Afrique du MEDEF International
PDG de Veolia Africa & Middle East

#R7¢ Y MEDEF
INTERNATIONAL

patrice.fonlladosa@veolia.com

Patrice Fonlladosa est Président Directeur Général de Veolia Africa et Veolia Middle
East depuis Juillet 2013 pour I'ensemble des métiers du Groupe sur ces deux régions,
notamment au Gabon, au Niger et au Maroc, mais aussi en Namibie et au Ghana, et
dans de nombreux pays du Moyen-Orient (Arabie Saoudite, Emirats Arabes Unis,
Oman, Qatar, etc.). En 2015, il signe un contrat de performance de services de gestion
énergétique aupres d’Electricité de Guinée (EDG) et réussit la premiere implantation
industrielle pérenne du groupe Veolia au Ghana. Il contribue également a
Iimplantation du groupe Veolia dans 7 nouveaux pays, principalement au Moyen-
Orient avec le doublement de l'usine de dessalement d’'Oman Sur. Patrice Fonlladosa
a développé son expérience et son expertise depuis 1994 au sein du groupe Veolia,
apres 10 ans a l'international au sein des groupes Bouygues puis Matra.
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Table ronde 1

L'attractivité économique des pays de I’'Océan Atlantique :
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New Roadway Marginal, Angola, Luanda

Aerial view of Abidjan, Cote d'Ivoire

A sunset taken off Bar Beach
in Victoria Island,Lagos, Nigeria

View of most western point
of African Continent, Dakar
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Ambassadeur d’Angola en France

S.E.M. Joao Bernardo
de MIRANDA

ANGOLA

A

[ http://www.ambassade-angola.org/ J

Superficie : 1.246.700 km?2
Capitale : Luanda

Villes principales : Luanda, Huambo, Benguela, Lobito, Namibe, Lubango, Cabinda,
Malange

Langue officielle : Portugais

Monnaie : Kwanza (1 Kwanza = 0,0038 €)

Population : 28 millions d’habitants (Institut national de statistiques d’Angola)
Croissance démographique : 3,6 % (Banque mondiale, 2014)
Religions : chrétiens (90 %), croyances traditionnelles (10%)

Données économiques

PIB (2016) : 110 Md $ (DGT)

PIB par habitant (2017) : 3928 USD

Taux de croissance : 1,1% en 2017 (DGT)

Taux d’inflation : 26% fin 2017 (glissement annuel),
Solde budgétaire : - 5,3 % du PIB en 2017
Balance commerciale (2016) : 14% du PIB (FMI)

Principaux clients (2016) : Chine (45 %), Inde (7%), Etats-Unis (5%)
Principaux fournisseurs (2016) : Portugal (14,9 %), Chine (12,5%), Etats-Unis
(10,8 %)

Part des principaux secteurs d’activités dans le PIB :
e industrie : 59,6% (dont 43,7% pétrole et produits raffinés)
e services : 28,3 %
e agriculture : 10 %
Production pétroliere (moyenne annuelle, 2016) : 1,6 Mbarils/jour

Exportations frangaises vers I’Angola (2016) : 256,8 M€ (Douanes)
Importations frangaises de I’Angola (2016) : 931 M€ (Douanes)

vwnere do

United i
Kingdom China

Norway selgam Russia Spain
South Korea

Sermany

e

France United States
Ry
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Jean-Jacques LESTRADE

Président de la Commission Afrique & Océan Indien du
CNCCEF
Vice-président du Conseil de Surveillance

PONTIGELLS

ji.lestrade@ponticelli.com

Groupe Ponticelli Freres : Notre efficacité, votre performance

Le Groupe Ponticelli Fréres est I'un des principaux fournisseurs européens de services
aux entreprises des secteurs de |'énergie (pétrole et gaz, nucléaire, énergies
renouvelables...), de l'industrie (chimie, sidérurgie, pharmacie, défense...) et des

grands ouvrages d’infrastructures.

Ponticelli accompagne ses clients dans le monde entier pour les aider a adapter leur
outil industriel aux mutations de leur secteur. Partout, sur terre comme sur mer,
Ponticelli concoit, construit, modernise et maintient leurs installations de production

pour en garantir durablement la sécurité et la performance.

Ensemblier et expert des métiers de la mécanique, de la tuyauterie et du levage,
Ponticelli s’appuie sur l'efficacité, I'ingéniosité et la détermination sans égales de ses

5000 collaborateurs pour répondre aux défis les plus complexes de ses clients.

Groupe privé familial et indépendant depuis sa création en 1921, Ponticelli a opéré en
2017 un chiffre d’affaires de prés de 780 M€.

Présent en Afrique depuis 1997, Ponticelli est aujourd’hui implanté dans 9 pays du
continent : Afrigue du Sud, Angola, Congo, Cote d'Ivoire, Gabon, Libye, Nigeria,
Ouganda et Tanzanie.

13
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Ambassadeur de Cote d’'Ivoire en
France

COTE S.E.M. Charles GOMIS
D'IVOIRE

S fici 322 463 km? [ http://www.france.diplomatie.gouv.ci/ J
uperficie : m

Capitale : Yamoussoukro

Villes principales : Abidjan, Bouaké, San Pedro, Gagnoa, Korhogo, Daloa,
Yamoussoukro

Langue officielle : frangais

Monnaie : Franc CFA

Population : 23,7 millions d’habitants (Banque mondiale, 2016) dont 5,5 millions
d’étrangers

Croissance démographique : 2,5 % (Banque mondiale, 2016)

Religions : islam : 42%, christianisme : 34%, animisme : 4%, sans religion : 19%,
autres religions : 1%

Données économiques

PIB : 36,165 Mds USD (Banque mondiale, 2016)

RNB par habitant : 15 20 USD (Banque mondiale, 2016)

Taux de croissance : 7,9% en 2016, 7,6% prévus en 2017 par le FMI
Taux d’inflation : 1 % (FMI, 2016)

Solde budgétaire : - 4 % du PIB (DGT, 2016)

Balance commerciale : excédent de 8,4 % du PIB (DGT, 2016)

Principaux clients : Pays-Bas (13%), Etats-Unis (12%), France (8,4%), Allemagne
(8%), Belgique (7,3%), Inde (4,3%), Nigéria (2,8%)

Principaux fournisseurs : Chine (19,8%), France (15%), Nigéria (10%), Inde
(4,8%), Belgique (4%) (DGT, 2016)

Part des principaux secteurs d’activités
dans le PIB (DGT, 2016) :

e agriculture : 28%

e industrie : 25%

e services : 47% spain

Selgium Germany
Lomembourg

Raly

Exportations de la France vers la Cote d'Ivoire : 1,1 Md€ (DGT, 2016)
Importations francaises depuis la Cote d'Ivoire : 787 M€ (DGT, 2016)

Les échanges bilatéraux sont favorables a la France avec un excédent de 286 M€ et
un taux de couverture des importations par les exportations de 136%.

14



David El BEZ

Vice-président associé

“SEAFRIGO

d.elbez@seafrigo.com

Le Groupe Seafrigo est un acteur majeur de la logistique, spécialisé dans la gestion
de denrées alimentaires. La stratégie de diversification s’est accompagnée d’une forte
internationalisation pour offrir des solutions de transport les plus adaptées a I'import
comme a I'export avec des infrastructures détenues en propre dans 20 pays ainsi qu’un
réseau de partenaires a dimension mondiale. L'équipe Seafrigo, forte de 1 200
professionnels de la logistique, répond a I'ensemble des besoins de la supply chain.

M. David EL BEZ est le SENIOR VICE-PRESIDENT ASSOCIE dans SEAFRIGO
AFRICA filiale de ETB SEAFRIGO France, basée en France et lancée en Février
2017.

-Implantation de la logistique et de la chaine du froid dans les ports et les aéroports
en Afrique ;

-Développement des process de gestion et de logistique au service de I'alimentaire et
de la grande distribution (le retail) ;

- Développement du service de bout en bout, commission de transport maritime et
aérien.

Pour assurer un maximum de couverture du continent et développer la commission
de transport, des contrats sont signés avec des partenaires sur plusieurs pays
africains.

La Cote d'Ivoire et le Gabon sont en phase de lancement sur un marché en plein
développement

COTE D'IVOIRE / DEMARRAGE ACTIVITE SEPT 2017

Bureau commercial basé a Abidjan 20 personnes

Commission de transport maritime

Conteneurs complets et service de groupage en dry et reefer

Commission de transport aérien de produits périssables et général cargo
Stockage de produits congelés Chambre froide 2000m2 - 20°C

Transit Import / Export

Sous-Traitance Douanes et Transport

Sur le port d’Abidjan, pas d’offre actuelle publique de stockage de produits
surgelés.

AN N N N NN

3 PROJETS EN FINALISATION ET REALISATION 2019

1/ Plateforme de 10 000m2 a Yopougon pour la gestion du retail en sec. Construction
et gestion opérationnelle .Capacité 10 000 palettes

2/Plateforme de 4 000 m2 a Koumassi en température dirigée pour lindustrie
pharmaceutique. Capacité 3500 palettes

3/ Plateforme de 6 000 m2 a Vridi, zone portuaire, froid négatif -20°C Capacité 11 000
Tonnes/palettes
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. l Ambassadeur du Nigeria en France

NIGERIA S.E.Mme Modupe IRELE

[ http://nigeriafrance.com/ J

Superficie : 923 773 km?2
Capitale : Abuja

Villes principales : Lagos, Ibadan, Benin City, Kano, Port Harcourt
Langue officielle : anglais

Langues courantes : haoussa, yorouba, igho

Monnaie : naira

Population (2018) : 194 millions (soit 52% de la CEDEAO) - dont 63% ont moins
de 25 ans (FMI)

Croissance démographique (2017) : 3,3 % (Banque mondiale)

Religions : christianisme, islam, religions traditionnelles

Données économiques

PIB (2017) : 395 Mds $ (soit 70% du PIB de la CEDEAO) (FMI)
PIB par habitant (2016) : 2 738% (OMQC)

Croissance du PIB (2017) :0,8% (FMI)

Chomage (au sens du BIT) (2016) : 14,2%

Inflation (2017) : 16,3% (FMI)

Principaux clients : Union européenne (35,6%), Etats-Unis (11,3%), Inde
(12,1%), Brésil (10%) (OMC 2016)

Principaux fournisseurs : Union européenne (23,3%), Chine (21%), Etats-Unis
(11,3%), Inde (4,6%) (OMC 2016)

Part des principaux secteurs d’activités dans le PIB (Banque mondiale, 2016) :
e agriculture : 21,2%
e industrie : 18,5%
e services : 60,4%

Exportations de la France vers le Nigéria (2017) : 1,07 Md€
Importations francaises depuis le Nigéria (2017) : 2,48 Md€

Belgium- Netherlands United
Luxembourg States

United... Germany M= = Rl
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Stéphane SOLE

VP Africa Development

Y TechnipFMC

stephane.sole@technipfmc.com

En 2017, TecnhipFMC a ouvert un bureau a Dakar dans le but de renforcer notre
présence au Sénégal et afin de devenir un des leaders du secteur. Le groupe y a
délivré de nombreux projets depuis 1965 et cherche désormais a investir dans le
capital humain en créant des partenariats avec des universités afin de promouvoir
I'éducation. Notre expérience indéniable permettra d'exploiter les ressources de
pétrole et de gaz au Sénégal et de se positionner comme un partenaire de

confiance.

Présents au Nigeria depuis 1999, nous proposons des services de gestion de projet
et de consultation en ingénierie pour les sociétés pétrolieres et gazieres dans le
Subsea, I'Onshore ou I'Offshore. Nous participons activement au développement
économique de nos régions d'implantation en formant et en recrutant des
collaborateurs locaux. TechnipFMC au Nigeria compte plus de 80% de Nigérians a
ce jour. De plus, nous entretenons un partenariat avec les universités locales afin

de préparer les jeunes ingénieurs aux activités Subsea.
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I * I Ambassadeur du Sénégal en France

;. S.E.M. Bassirou SENE
SENEGAL

[ http://www.ambasseneparis.com/ J

Superficie : 196 722 km?2

Capitale : Dakar

Villes principales : Thiés, Kaolack, Ziguinchor, Saint-Louis, Touba
Langue officielle : Frangais

Langues courantes : Wolof, Diola, Malinké, Pular, Sérére et Soninké
Monnaie : Franc CFA

Population : 15,7 millions d’habitants (ANSD, 2018)
Croissance démographique : 2,9 (Banque mondiale, 2016)
Religions : Islam (94%), christianisme (4%), animisme (2%)

Données économiques

PIB (2016) : 14,6 Mds $

PIB par habitant (2016) : 950 $

Taux de croissance : 6.5 % en 2015, 6,6% en 2016, 6,8% prévus en 2017
Taux d’inflation : 2% en 2016 (Banque Mondiale)

Principaux clients (2015) : Mali, Suisse, Inde, Cote d'Ivoire
Principaux fournisseurs (2015) : France, Nigéria, Chine, Inde (GTA-GTIS)

Part des principaux secteurs d’activité dans le PIB :
e Primaire : 15%
e Secondaire : 21%
o Tertiaire : 64%

Exportations de la France vers le Sénégal : 758 M€ en 2016 (DGT)
Importations frangaises depuis le Sénégal : 76,2 M€ en 2016 (DGT)

Ketherland ed  Turkey Ja United
China o PAN s
Emirates

Thailand o == ==

Germany Russia S India

[P P -
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Isabelle AIMONETTI

Fondatrice - Directrice Générale
4
AG Partners

isabelle.aimonetti@ag-partners.com

»
AG Pariners

CAMEROUN
91 e . . .

19

AG Partners, premier groupe d’agences conseil en communication multi-pays en

Afrique subsaharienne; constitué de 14 agences.

« Notre ambition est d’accompagner toutes les marques ou groupes pour qui nous

travaillons en Afrique. Grace aux équipes AG Partners dans chacune de nos agences

de chaque pays. »

Fort d’'une expérience de pres de 25 ans, le groupe d’agences propose une large palette

de services liés a notre expertise en communication 360° :

Stratégie et achats d’espace dans les médias (TV, presse, radio)

Conseil et conception de spots TV / Radio, de publication d’insertion presse, de
campagnes d’affichage

Conception et création de banniéres Internet, de pages d’accueil

Relations presse et relations publiques

Organisation d’événements, promotion des ventes
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Table ronde 2

L'attractivité économique des
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Kenya, downtown Nairobi

South Africa, aerial view of Cape Town

Dar Es Salaam, Tanzania
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Ambassadeur du Kenya en France

S.E. Professor
KENYA Judi WAKHUNGU

[ http://www.kenyaembassyparis.org/fr/ J

Superficie : 580 367 km?2
Capitale : Nairobi

Villes principales : Nairobi, Mombasa, Kisumu, Eldoret, Nyeri, Meru, Embu
Langue (s) officielle (s) : anglais, swabhili

Monnaie : Shilling kenyan ; 1€ = 123,9 KES (décembre 2017)

Population : 46,1 millions (2016- source : UNDP)

Croissance démographique : 2,6% (2016, source UNDP)

Religions : Protestants 45% ; Catholiques 33% ; Musulmans 10% ; Animistes
10% ; autres 2%

Données économiques

PIB : 78,4 Mds USD (estimé par le FMI pour 2017)

PIB par habitant : 1678 USD/habitant (estimé par le FMI pour 2017)
Taux de croissance : 5,7 % (estimé pour 2017-2019) - source FMI
Taux d’inflation : 7,9 % de moyenne annuelle (2017) - source FMI
Taux de chomage (au sens du BIT) : 11,0 % estimé en 2017 par le BIT
Déficit public : 8,4 % du PIB (2017) - source FMI

Dette publique : 56,2 % du PIB (2017) - source FMI

Balance commerciale : - 8,4 Mds USD (2016) - source nationale (KNBS)

Principaux clients : Ouganda (11,4 %), Pays-Bas (8,0 %) et Etats-Unis (8,0 %)
Principaux fournisseurs : Chine (23,1 %), Inde (14,1 %) et Emirats Arabes Unis
(6,3 %) - source KNBS

Part des principaux secteurs d’activités dans le PIB (2016) : Agriculture :
22,6 % ; Industrie : 17,7 % ; Services : 59,7 % %

Commerce bilatéral France- Kenya : 273 M€ (2017) - excédent de 69 MEUR en
faveur de la France

Exportations de la France vers le Kenya : 171M€ (2017)

Importations frangaises depuis le Kenya : 102M€ (2017)

Where does Kenya import from? (2016 France o

Italy

United  United,
Japan ol

Emirates

Germany

Netherlands

PRsHE

22



Jérome PETIT

CEO - Africa

BOLLORE\

LOGISTICS
jerome.petit@bollore.com

BOLLORE\

TRANSPORT & LOGISTICS

MOTEUR DE LATRANSFORMATION LOGISTIQUE

ACTEUR GLOBAL ET EXPERT | A GLOBAL EXPERT

SUR TOUS LES METIERS ON ALL
DE LA LOGISTIQUE LOGISTICS FIELDS

Bolloré Tronsport & Logistics est un acteur majeur Bolloré Transport & Logistics Is a major player

de l'octivité portuaire, un spécialiste du transport in port activity, an international ground and

international terrestre et ferroviaire et un expert railway transport specialist and an expert in

des solutions logistiques sur-mesure, Capitalisant custom-made logistics solutions. Suilding on !l
ens mobilisés G chogue étope cela means of transport at each step of the logi

fers customers o unique
u de logistique intégrée unigue integrated logistics network that makes

t 'axport des marchandises the import and export of goods possible even
5 in the most remote areas. Through its many
nvestissements., it contribue a ka investments, it cantributes te the growth
lesquelsil est implanté, of the countries in which it operates by

groupe met & disposition de chain, the group

O
o

ure la formation supporting local employment and constantly
training its staff oll year fo Today
Bollore Transgport & Logi has a large

ries with obout

46 African countries.

CO collaboroteurs network of 250 subsia
24,000 employees across
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PREMIER RESEAU
DE LOGISTIQUE INTEGREE
EN AFRIQUE

Bolloré Transport & Logistics développe pour ses clients
locaux et internationaux des services basés sur une
stratégle multimodale depuis les sites de production
Jjusqu'aux points de livraison finale en passant par la mer,
ies airs, la route, le rail ou le fleuve.

GUS pour répondre a la demande

opére des %Iuto
1in ou de PME qui lui

Y
ernationales.

us de 18 DOC TEUs
fier
it XEY

smant

FILIALES

sont prircipaleme
tardords in

CHIFFRES CLES

EN AFRIQUE

IN AFRICA

A CONTENEURS

=== e |

THE LEADING INTEGRATED
LOGISTICS NETWORK
IN AFRICA

Bolioré Transport & Logistics develops multimodal solutions
for its local and international clients from production sites
to final delivery, whether it is by seo, air, road, rail or river.
These services were created to meet the needs of import/
export customers whether they are lorge companies working
{ ail and mediur
rt & Logistic

17
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BOLLORE

TRANSPORT & LOGISTICS

KENYA

»

BOLLORE

LOGISTICS

FOCUS MARCHE par Bolloré Logistics Kenya

Le Kenya est le neuviédme plus grand pays africain avec une croissance estimée de 5 % en 2017. Il a le
potentiel d'étre l'une des réussites de lAfrique grAce a sa population croissante, son secteur prive
dynamique et son rdle central en Afrique de I'Est.

Fondée en 1968, la société est aujourd'hui le principal fournisseur de logistique intégrée au Kenya, opérant
sous la banniére de Bolloré Logistics Kenya, avec quatre filiales : Boliore Transport & Logistics Kenya Lid,
Mombasa Container Terminal (MCT), un port sec et Container Freight Station situg & coté du port de
Mombasa, et deux agences maritimes : East Africa Commercial & Shipping et SOCOPAQO Ltd. En outre, la
société gere Bolloré-NYK Autologistics Limited, une coentreprise avec le géant maritime NYK Group traitant
exclusivement de |a logistique des véhicules pour les importations de voitures neuves vers Afrique de I'Est.

Avec des centres opérationnels a MNairobi, Mombasa, ainsi qu'a I'agroport international Jomo Kenyatta, et
une présence a tous les points frontaliers au Kenya, nous facilitons le transit, le dedouanement,
I'entreposage ainsi que la distribution locale et régionale en Ouganda, Soudan du Sud, Est RDC, Rwanda et
Burundi. Bolloré Logistics propose également un service unique pour les produits d'exportation régionaux
tels que le café et le the, notamment le ti manuel et automatisé, le melange, le gonflage et le réemballage,
permettant aux exportateurs et aux acheteurs d'optimiser les échanges aux enchéres régionales de Nairobi
et Mombasa.

Principal port d'accés a I'Afrique de I'Est, le port de Mombasa joue un réle crucial dans la chaine logistique
régionale. Travaillant de concert avec l'autorité portuaire locale, MCT offre aux importateurs une option plus
rapide, plus sare et plus pratique pour le dédouanement de leurs cargaisons au CFS. En 2014, le MCT a
entiérement mis en ceuvre le concept de Pedestrian Free Yard, qui fait partie du périmétre inclus dans la
certification 150 9001:2015 de l'installation.

Bollore Logistics Kenya propose des solutions logistiques de bout en bout pour répondre aux exigences de
supply chain propres aux différents clients, issus d'un large éventail de secteurs, notamment la grande
consemmation, les télécoms, lindustrie pharmaceutique et 'exploitation miniere. La region de l'Afrique de
I'Est a connu un afflux d'investissements dans les secteurs de 'énergie, des infrastructures et de lNndustrie,
sans parler des industries pétrolieres, gaziéres et miniéres émergentes. A ce titre, une équipe dédiée aux
projets industriels est implantée dans le pays en charge de la manutention des charges lourdes et de la
logistigue des projets en Afrique de I'Est

Bolloré Logistics Kenya est également certifié 15O 9001:2015 et reconnu comme Opérateur Economique
Agrée (OEA).




Ambassadeur de Tanzanie en France

S.E.M. Samwel William
TANZANIE SHELUKINDO

[ https://www.tanzaniaembassy.fr/ J

Superficie : 947 300 km?2

Capitale : Dodoma (capitale officielle, siege du Parlement)

Villes principales : Dar es Salam (capitale administrative et économique), Dodoma,
Arusha, Zanzibar, Mwanza, Tanga, Tabora, Mbeya

Langues officielles : swahili, anglais

Langues courantes : swahili, kiunguja (swahili de Zanzibar), anglais, arabe
(Zanzibar)

Monnaie : Shilling tanzanien ; 1€ = 2670,4 TZS (décembre 2017)

Population : 53,5 millions (2016) - source UNDP
Croissance démographique : 3,1 % (2016) - source UN DESA
Religions : Animistes 35% ; Musulmans 35% (99% a Zanzibar) ; Chrétiens 30%

Données économiques

PIB : 51,6 Mds USD (estimé par le FMI pour 2017)

PIB par habitant : 1040 USD/habitant (estimé par le FMI pour 2017)

Taux de croissance : 6,5 % (estimé par le FMI pour 2017 ; 6,8 % pour 2018)
Taux d’inflation : 5,4 % de moyenne annuelle (2017) - source FMI

Taux de chomage (au sens du BIT) : 2,7 % estimé en 2017 - source BIT Déficit
public : 3,4% du PIB (2016/17, I'année fiscale courant de juillet a juin) - source FMI
Dette publique : 37,4 % du PIB (2017) - source FMI

Balance commerciale : -4,1 Mds USD (2016) - source nationales (Banque centrale)

Principaux clients : Suisse (16,2 %), Inde (14,8 %), Afrique du Sud (13,3 %)
Principaux fournisseurs : Chine (20,8 %), Inde (18,1 %), Emirats Arabes Unis
(7,5 %)

Part des principaux secteurs d’activités dans le PIB (2016) : Agriculture :
22,4 % ; Industrie : 25,4 % ; Services : 52,2 %

Commerce bilatéral France - Tanzanie : T
184 M€ (2016) - excédent de 70 MEUR en e

Emirates

irgoun

faveur de la France

Malaysia Saudi South
Aabia Xorea
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Bruno BOUYGUES

Président Directeur Général

b.bouygues@gqgys.fr

GYS est une ETI familiale francaise de 650 personnes qui congoit et fabrique du
matériel de soudage et du matériel de réparation automobile. Nous avons deux unités
de production : France et Chine. Avec un positionnement prix trés compétitif, nos

produits sont vendus dans 120 pays dont notamment le Kenya et la Tanzanie.

Au niveau du Kenya, nous avons plusieurs distributeurs/importateurs a Mombasa et

Nairobi alors qu'en Tanzanie, nous n'avons que deux distributeurs a Dar-es-Salaam.

Que ce soit en Tanzanie ou au Kenya, nous exportons nos produits de 4 pays vers ces

deux pays : Emirats, Chine, Royaume Uni et la France.

1. Localement, aux Emirats, nos clients passent soit par des grossistes dans des "Free
Trade Zone" comme Jebel Ali Free Zone, soit par des distributeurs plus classiques
a Dubai ou Sharjah.

2. En Chine & en France, nos clients passent des commandes aux deux usines.
En Angleterre, nos clients passent des commandes a la filiale anglaise pour
bénéficier rapidement

a. des liaisons journaliéres par avion-cargo entre Londres et Nairobi/Dar-es-
Salaam,

b. des prises anglaises mises sur les produits directement dans notre filiale.
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»‘

Ambassadeur de la République

‘ d’Afrique du Sud en France

AFRIQUE S.E.M. Rapu MOLEKANE
DU SUD

>

http://www.afriguesud.net J
Superficie : 1.219.090 km2 [ p:// q /

Capitale : adm. : Pretoria/Tshwane ; parl. : Le Cap ; jud. : Bloemfontein/Mangaung.
Villes principales : Johannesburg (3,2 M.), Durban (3 M.), Le Cap (2,9 M.), East
Rand/Ekurhuleni (2,4 M.)

Langues officielles : anglais (langue maternelle de 8,2 % des Sud-Africains), zoulou
(23,8 %), xhosa (17,6 %), afrikaans (13,3 %), swazi, ndébélé, sotho...

Monnaie : Rand sud-africain (ZAR) : 1 € = 13,8ZAR au ler mars 2017

Population : 56,5 millions d’habitants en 2017.

Croissance démographique : 1,6%

Religions : chrétiens 80% ; athées, agnostiques, sans affiliation 14 % ; musulmans
1,7 % ; hindouistes 1,1% ; autres 2,2 %.

Données économiques (sources : Banque mondiale, Trésor) :

PIB : 280 Mds USD courants (FMI 2016)

PIB par habitant (pays a revenu intermédiaire) : 5261 USD (FMI 2016)

Taux de croissance : 1,3% en 2015, 0,3% en 2016 et 0,6 % en 2017, projection a
1,1 en 2018 et 1,9 en 2019 (Banque mondiale)

Taux de chomage : 26,7 % (FMI 2016 ; 15,6 % en 1994).

Taux d’inflation : 4,6% en 2015, 6,7% en 2016 (Banque centrale)

Balance des paiements courants : - 3,3% du PIB (FMI 2016)

Principaux clients de I'Afrique du Sud en 2015 : Chine, Etats-Unis, Allemagne,
Namibie La France est le 25éme client (0.9% des exportations sud-africaines).
Principaux fournisseurs de I’Afrique du Sud en 2015 : Chine, Allemagne, Etats-
Unis, Inde. La France est le 11eme fournisseur (le 4eme européen apres I'Allemagne,
le Royaume-Uni et I'Italie) avec une part de marché de 2.2%.

Part des principaux secteurs d’activités dans le PIB : Agriculture (2,5 %),
Industrie, mines (29,5 %), services (68,0%). [ ica mec ATt 298]

India Germany ltaly ™ S United
Echanges commerciaux : Excédent frangais ates
de 879 M€ (2016)

Exportations frangaises en Afrique du Sud :

1818 millions € T e T
Importations sud-africaines en France : 3.8
940 millions €.
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Christine VALLIN

Président Directeur Général

P 1 E R
A U G E

la mémoire de lu peoct

cvallin@pierauge.com

P B E B
A G B

| b

PIER AUGE, PLUS DE 55 ANS D’EXPERIENCE

Uhistoire commence en 1941 : Piene Jules Auge, phamacien &t
0 BASE DERGYL. Ce concapii 1
pesoin : prof I

nes, IDICes, eau sl v

125

chimiste

i3 formule de la peou = Ul opo

DI unique et exciust

nents dont alle a

Les cosmétiques 100% made In France { )

3

Pane hdes Augé

Le Soin Adoucissant Enfal DELICATE o &€ le premier produit congu par
Pierre Jules Augé, por amour pour la pecu fragile de sa femme.
Destiné a prendre soin des peaux seches et délicates, ce produit est

encore aujourd hui notre best-selier.

Les produifs PIER AUGE répondent aux besoins spécifiques de chaque
peou, et offrent de veritable soins sur mesure.

Soin Adoucissant Ental DELICATE,

best-salier de la marque dspds so créotion

Ainsl, chaque femme ef chaque homme. quslque soit leurs besoins et leurs types de peau, peuvent béndficier
des bienfaits du SECRET DE BEAUTE PIER AUGE : La Base Dergyl.

De |'amouw, des recherches sclentitiques, de lo passion pour lo beauts... ¢'est ainsi gua la marque PIER AUGE
estnée!

Une fabrication 100% frangalse

Plus qu'un nom ou une margue, PIER AUGE
est une véritable ré dans P'univers
des cosmetiques francais.

De lo production aux matiéres. premieres,
Jusgu'ou packaging. les produifs PIER AUGE
sont fobriqués au coewr de la Fronce a
Chateouroux. D'année en année, les
cosmétiques francais PIER AUGE ont conquis
l'internctional et s'exportent ou deld de nos
frontiéres frongaises. dans plus de 25 pays
(Corée, Afique du Sud, Nouvelle Zélande,
Canada..)

Reconnue por les professionnels de o
beauté et distrbués en instituts de beaute,
pharmacies =f parapharmacies, PIER AUGE
offre un large choix, de gamme vente ef
cobine, de produits visoge ef comps sans
oubfier lo gamme MEN spécifiquement
dédiée alo peaudeshornmes, avec toujowrs
comme fil conducteuwr l'excellence du
produit.

Pien Auge, urn wruvens de beaule
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Table ronde 3

J La Team France : aides publiques |

5 ®
@ CCI PARIS ILE-DE-FRANCE BUSINESSFRANCE bpl

$
A\

DOUANES
& DROITS
[NDIRECTS

" LES CONSEILLERS DU COMMERCE

.- EXTERIEUR DE LA FRANCE

= ToTAL MEDEF

SOCIETE INTERNATIONAL
GENERALE

1 La Team France : aides privées 1
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Savez-vous que la superficie de I’Afrique est égale a la somme des
superficies de I’Union Européenne, des Etats-Unis d’Amérique,
de la Chine, de I’Inde, de I’Argentine et du Mexique?

Une Afrique de 30,3 millions de knt’,
riche de ses hommes, de ses cultures et de ses ressources naturelles.
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Gilles DABEZIES

Directeur Général adjoint chargé des services aux entreprises
et du développement international

@ CCI PARIS ILE-DE-FRANCE

gdabezies@cci-paris-idf.fr

L’international a la
CCl Paris fle-de-France

@m-mu—ctm
Linternational a la CCI Paris 1le-de-France

Les quatre missions de l'international

Accompagner les entreprises a l'international

Promouvoir la coopération et les réseaux internationaux

Le parcours d'accompagnement a l'international des entreprises

LES CONSEILLERS INTERNATIONAUX DE LA CCIR DANS LES DEPARTEMENTS

| % e )
Detecter les Construire une
potentiels stratégie
» Approche généraliste pour permettre » Diagnostic export répondant & 3 questions : Quel(s)
a toute PME/TPE d'accéder & un 1 produit(s) ? Quel(s) pays ? Quel(s) moyen(s) ?

niveau d'information : y
? Favoriser les échanges d'expériences et de bonnes

pratigues au sein de clubs et réseaux

» 5000 participants / an 3 3000 entreprises / an

> Crambre ée comenercs @ Sn0UEre 60 ragon 2ans Rode Fraince @ CCl PARIS ILE-DE-FRANCE
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Le parcours d’accompagnement a |'international des entreprises

LE GUICHET UNIQUE EN TLE-DE-FRANCE : LA « TEAM FRANCE EXPORT »

Préparerau marché-cible

> Qualifier et structurer les projets ¥ Choisir avec lentreprise le partenaire étranger fe plus a méme de
» Aider aux premiers repérages Paccompagner sur son marché cible
3 Construire un cahler des charges pour la » Mettre a disposition les outils de l'exportation (CO, CLV)
réalisation opérationnelle du projet > Examiner avec 'entreprise sa capacité a aller sur de nouveaux
marchés
» 2800 entreprises/an (hors Carnets ATA) > 1400 entreprises

thors CO/CLV et hors Comventions d affaires & salor

> Chambie a commorce o findussig de s 7o Yo s Prance @ CCl PARIS ILE-DE-FRANCE

LE DISPOSITIF PUBLIC D'APPUI A L'INTERNATIONALISATION DES ENTREPRISES

LA « TEAM FRANCE EXPORT » EN [LE-DE-FRANCE

La « Team France Export »
en fle-de-France

~ Gouvernance collective sous l'autorité de la
Region au de la CCIR

» Conduit au plan opérationnel par des

équipes pilotées par la CCIR # Une cellule géographique pour
» Conseillers de Business France et de la CCIR animation des réseaux, la
~ Entrée généraliste et sectorielle business diplomatie et
» Offre de services et méthodes communes I'dvénementiel géographique
» Outils communs (CRM mondial, plateforme » Une équipe Foires et Salons

unigue d’information...)
# Programmation commune des evenements
organises en lle-de-France

b Chamre de Commerce ot dincusirie 4 #égn Park Ye o rancs. 4 @ CC! PARIS ILE-DE-FRANCE

CCl Paris Tle-de-France : Réseaux Afrique

Partenaires africains

MAISON DE

@ciAN CPCAF:= v\

Lonseil frangass des
investisseurs en Alrigue

-

Team France Export

) @ CCl PARIS ILE-DE-FRANCE

Comité d'échanges Afrigus-France

@i CCl PARIS ILE-DE-FRANCE
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Frédéric ROSSI

Directeur Général Délégué - Export

BUSINESSFRANCE
frederic.rossi@businessfrance.fr

Frédéric Rossi a commencé sa carriere en tant que Coopérant a I'ambassade de France
en Israél, ou il étudiait les interactions économiques entre I'Etat hébreu et ses voisins.
Il a ensuite rejoint le ministére des Finances pour occuper divers postes au sein des
services économiques et commerciaux des ambassades de France successivement a
Manille, Sydney et Mumbai.

De 2009 a 2012, il a pris une part active au processus de réforme engagé au sein
d’UBIFRANCE, |'agence francaise pour la promotion du développement du commerce
international, en qualité de membre du comité exécutif chargé de la construction du
réseau international de l'agence (80 bureaux dans 60 pays) et de son pilotage par
objectif.

De septembre 2012 a ao(t 2016, I’Agence Business France (nouvelle Agence frangaise
pour l'internationalisation de I'économie issue de la fusion d’UBIFRANCE et de I'AFII)
I’a affecté a Singapour pour prendre la direction du réseau Asie du Sud-Est et Océanie
(9 bureaux couvrant 12 pays).

Depuis le ler septembre 2016, il a rejoint le siege de Business France, ou il est
désormais a la téte de l'ensemble du métier « Export ». Diplomé en sciences
économiques et politiques et en histoire de I’Art, il est également pére de deux jeunes
gargons.

BUSINEESFRANCE

BUSINESS FRANCE

FAIRE GAGNER LA FRANCE
DANS LA MONDIALISATION

Fréderic Rossi
Directeur Géneral Délégué Expont
d septembre 2018
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LENER ST AR

Business France :
I'opérateur central
pour

aborder I'international
a 360°

Mutualiser

les savoir-faire

pour mieux vendre
I'excellence frangaise
dans le monde

BUSINESSFHANCE

Notre mission

EXPORT
Créer des
courants d'affaires

INVEST
Faire venir st faire

Faire de l'international réussir en France

our les PME et ET| | jet
une chance et une P lihin bR saminis &t
Qpporlumté Développer le VILE. les talents
intermationatux

de création de valeur,

pour la France, ses
entreprises,

ses territoires et ses talents.

Une « agence publique de services » pour

= Soutenir, dans la durée, le développement international des
entreprises frangaises et implantées en France, notamment les ETI
et PME de croissance.

= Promouvair les secteurs d'excellence frangaise et les filiéres
d'avenir, au service de notre compétitivité et de I'innovation.

+ Accompagner I'internationalisation des entreprises frangaises et
de la jeunesse en développant le V.IL.E,

+ Prospecter et attirer en France des investissements étrangers
créateurs de valeur et d'emplois, accueillir et accompagner les talents
internationaux.

* Valoriser 'image économique de la France, de ses enlreprises et
de ses territoires.

#n O (<t

PROCOM
Promouvoir
I'attractivite et
limage économique
de la France

Animer le réseau d’'acteurs privés et publics
de I'export et de I'attractivité

Eclairer les décisions du Gouvernement
en matiére d'attractivité de la France

BUSINESS TLANCE

Un champ d'action
mondial

Une approche par
filieres a l'export

Un malllage des
territoires frangais
pour une proximité
avec les écosystémes

Fin 2017, 900 collaborateurs 3
I'étranger.
Présence directe dans 64 pays, qui
représentent 95% du commerce mondial.
Des partenariats permettant au total la
couverture de 120 pays

620 collaborateurs en France
dont €5 implantés dans les
ferritoires.

65 nationalités représentées
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BUSINESSFRANCE

Notre dispositif
en Afrique

Plus de 1 700
entreprises
accompagnées

en 2017 dont 1 000 en
Afrique subsaharienne

12 bureaux sur 3 zones : Maghreb, Afrique subsaharienne et PMO (Egypte) Business France dispose d'une expertise et d'une
Depuis cet été, des services d’appui personnalisé aux entreprises pour faciliter leur positionnement sur capacité d'accompagnement dans tous les secteurs
les projets et appels d'offres financés par la BAD via un représentant local permanent au sein de la L'agence est organisée par filiéres au Siége et dané

chaque bureau & |'étranger :

Une approche
par filiéres
Filiére Agrotech
Filiére Art de vivre - Santé
Filiere Industries & Cleantech

Filiére Tech & services

S 9% YR FEmoe, fae 8 e
-

ZODMS MARCHES ALERTES APPELS D'OFFRES ET
CONNECTER e secreuns reGErs WTAATOWAS

BUSINESSF RANCE

L'information

; Dk i 0 oo e et e
kot b oy, sitaar s Wl forrL b gt Bungrng

Un 4491 arm:“fbﬁm

120 Rencurtres Dred sam
65 4 vandrn b un geana somgen

% Go: gle
fhoneds  GRoche

La mise en relation
d'affaires

L'accompagnement personnalisé : 3 648 entreprises bénéficiaires distinctes en 2017

L'accompagnement g"; . “ X “ . ’ . é}| Signature

personnalisé privpsred

o tifation Cibdage de contacts. th-ﬁl Scatel dew Comacts.
doe marchés Présentation d (offrs, Rdv ot doveloppomant
pawaiioly recund de Datért Bvec les prospecty s Couranty.

ACCELERER {C)AGRINEST AE

BUSINESSFRANCE

Les programmes d'immersion eACT A
et d’accélération :
Meilleur accélérateur de ) - ugIMOBILITY
la Tech frangaise selon : | f\'1 r /,\.C I
2 CBINSIGHTS
1 571 emecten
o oy  Accompagnées dans la durée
Nip fin 2017

Le partenariat stratégique bpi

sor ® 00 45 cruuis Guttiires intarnationaux
de Business France hebergés en region par Bpifrance

Les missions PME a I'occasion de

déplacements officiels
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zwa ACCELERER Le V.I.E

Top 5 pays (08/2018) Le V.LE en chiffres
Etats-Unis : 1353
AB\I?;?:;(; Kg’% '3' 10 133 en mission fin ao(t 2018

% 15 864 missions cumulées en
2017

% Plus de 2 600 entreprises
bénéficiaires en 2017

«» 1 958 entreprises utilisatrices en
aolt 2018

4 1 e + Moyenne d'dge : 26 ans
— «» 60% hommes - 40% femmes

Royaume-Uni : 852
Chine | Hong Kong : 458

L ¥ 1E ot prmerts dars 113 0 3 aves © cane

Depuis 2001 (cumul)
74 714 V...E ont effectué une mission
pour 7 283 sociétés

REUSSIR >

BUSINESSFRANCE Trade Pramatien
" Metwnch Saants 2078

France
S r———

3 entreprises accompagneées sur 4 ont identifié
un nouveau contact i potentiel

1 entreprise accompagnée sur 2 signe un contrat
sur un ou deux marcheés en moyenne

H . E Clients connectés : i Clients accéléreés :
. taux d'impact 54% U™ < taux d'impact 57%

38% ont créé ou envisagent de créer des emplois en France

BUSINESSFRANCE

Les partenaires privés

AIRFRANCE # % CO¢ N  0sCl
it BOLORE'  m==m
ﬁ chronopost HSBC <» SOCIETE
Une chaine de valeur me . T( PRAMEX  Siparex

avec des partenaires

publics ou privés afin
Les partenaires institutionnels

d'offrir des

prestations ou b} — nGe IRESO o
' J QR

services P I_I']EL e i =

complémentaires @ CCIDE FRANCE pactepmes

permettant de couvrir » CCI FRANCE (r '0'&'52,%‘ ‘ -' i r,:,\& ‘% ,,gm
'ensemble des @ INTERNATIONAL we A
besoins




Céline BRACONNIER

Déléguée a I'International

celine.braconnier@total.com

Total Développement Régional soutient le développement économique des entreprises
en France. L'objectif de « TDR » est de booster leurs projets et d’avoir un impact positif
sur I'emploi et I'’économie dans nos territoires.

Déléguée a l'international chez TDR depuis 4 ans, Céline Braconnier est spécifiquement
en charge du dispositif d'accompagnement des PME frangaises a I'international, surtout
dans les pays ou le groupe est implanté, soit potentiellement dans plus de 130 pays.

Son parcours chez Total a débuté il y a 10 ans quand elle a rejoint sa filiale Hutchinson,
spécialisée dans la chimie et plus particulierement dans le caoutchouc industriel. Chez
Hutchinson, Céline Braconnier a coordonné des projets M&A en France et hors de nos
frontieres a la Direction de la Stratégie, et exercé des fonctions a I'international en
tant que responsable de zone Asie.

Son arrivée dans le groupe a notamment fait suite a 6 années d’expatriation, au sein
de la Mission Economique de Shanghai, ou, comme le font les bureaux Business France
aujourd’hui, elle a accompagné de nombreuses entreprises qui souhaitaient s’attaquer
a un marché étranger.

Total Développement Régional

APPUI AUX ENTREPRISES en France

FINANCER VOTRE SOUTENIR ACCOMPAGNER A
ACTIVITE L'INNOVATION L'INTERNATIONAL

Total Développement Régional accompagne les PME qui se créent, se

développent, exportent ou innovent avec pour objectif la création ou le

maintien d’emplois pérennes au cceur des territoires.

http://developpement-regional.total fr ‘ OTo-mn_
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TOTAL DEVELOPPEMENT L'accompagnement

REGIONAL

1 — Missions collectives de prospection
Secteurs : Oll & Gas, Energies nouvelles, équipements, sécurité et
ACCOMPAGNER environnement, engineering, mobilité, efficacité énergetique ...

A L'INTERNATIONAL

2 — Prét a taux zéro pour financer la croissance
internationale des entreprises qui créent de I'emploi
Secteurs : tous”, activite B2B

3 — Hébergement de V.I.E ou de collaborateurs au sein
des filiales du Groupe Total a I'étranger
Secteurs : tous, sous condition d'acceptation de la filiale

30 1 P M E ont participé a
des missions collectives
50 'eunes ont bénéficié de
J missions en V.L.E.

Chiffres 2014 — 2017

(source: sfatistiques internes)

| 0 TorAaL

HEBERGEMENT VIE

» 2013-2017 : 58 contrats d'hébergement dans 21 pays d'accueil

Belgique

Panama Royaufhe Ugl
3resil !:l ie el
ouisse & P JApo!
Chili = 2 Qatar
Sénégal
Cote d’lvoire
Congo
Kenya
lle Maurice

Afrique du Sud

« Nous avons beaucoup apprécie [aide de Total dans cette phase
d’expansion a [étranger et ce rile de grand frére a vraiment été
important pour nous »

SOFREN Group — hebergement VIE & Abu Dhabi
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Pedro NOVO

Directeur Financements Export

bpi

pedro.novo@bpifrance.fr

Pedro Novo est Directeur des Financements Export de Bpifrance. Sa carriére a débuté
dans les rangs de la Banque du Développement des PME au cceur de la Région PACA
avant d'occuper différents postes de direction depuis prés de 10 ans chez Oseo puis

Bpifrance.

Une passion quotidienne au service des entrepreneurs frangais aujourd'hui
entierement consacrée a nourrir leur désir d'Export et soutenir leurs ambitions

internationales.

Nous facilitons
volre prespection :

« Accompagnement
développement expon

harge du risque
)& votre
ment export

Nous financons
volre développement :

= Prét Croissance International
«Garantie des cautions

Nous facilitons et des préfinancements
| Ves venies: »Garantss de vos préts bancaves
=N tion de =Prise de participations
créances 3 l'export " minarilaines
(Avance + Expori)
« Crédit Export
{acheteur ou
founisseur)
FINANCER VOTRE
DEVELOPPEMENT
FINANCER
VOS VENTES

Pour accompagner les entreprises dans leurs projets de développement

SECURISER
VOTRE
PROJET

Nous assurons

volre projet expert :

« Assurance-Crédit

Une assurance ¥ ques
pour v ontrat

= Assurance Change

pour neutraliser volra nsque
de change

A chague é1ape e fa vie de volre entreprise, des solutions de prél. de garantie, Fassurance, d1nvesiissement el Faccompagnement
qul se compietent ¢f s'adaptent a vos projets de conquéle 06 ROUVEAUX MArches.

NOUVESUR DIOGUNE oropos6s par Spifrance Assurance Export qul assure. su nom de Etat et Sous Lon contrle, volce activiié export

SIMPLANTER
SURDES
MARCHES

Nous vous aidons a réussir
volre mvestissement
aléranger:
«V.LE (Volontanat
tional e )
t accompagnement im
+Assuranca Invesiissemant

= Garantie de projets
a l'international

bpifrance |
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SOCIETE
GENERALE

* Société Générale parmi les 1éres banques en Trade Finance sur le continent africain

Pierre JENTILE

Product Manager - Trade Services & Correspondent
Banking

SOCIETE
GENERALE

jean-pierre.a.jentile@socgen.com

Depuis plus de 20 ans, Pierre Jentile a occupé différents postes a la Société Générale
liés au financement du commerce international (Trade Finance), principalement dans
les matieres 1éres en Amérique Latine, Europe de I'Est et Afrique.

Depuis 4 ans, il est en charge du développement de l'activité Trade Finance au sein
des Filiales de la Société Générale et principalement en Afrique. L'objectif est
d'accompagner les clients dans une approche "One Bank" offrant la méme
organisation, les mémes produits et services aux clients ou qu'ils se trouvent en
France, en Afrique ou dans I'un des 70 pays ou le Groupe Société Générale est
présente. A ce titre, il travaille étroitement avec les Filiales africaines mais également
les responsables du Trade Finance du réseau France de la Société Générale et du Crédit
du Nord, afin de faciliter le développement des transactions des clients de part et
d'autre de la chaine (import/export).

SOCIETE GENERALE EN AFRIQUE

Algérie
Tunisie
MGFO’._,I‘_) l
Une présence historique dans 19 pays ?} Zf‘:'ﬁ
* Plus de 100 ans au Maroc _5;
* Plus de 50 ans au Cameraun, Sénégal, Cote d’lvoire AR
« Plus de 30 ans en Guinee Mauritanie ,:.
e Burkina Faso Jomed
Sénégal —— . o=
" g -
i Beénin
3.3 Millions de clients L= .5
11 500 Collaborateurs S— | | vonm
°-"""‘ e Kenye*
1000 Agences c.mm{un/ =7
[ ] ~e¢
Cote d'Ivoire Guinée m Mozambigue
18 Ban c - Equatoriale [
que au Cameroun — /

1% Banque en Cote d’Ivoire

2°™¢ Banque au Sénégal

2%"¢ Banque en Guinée /
1% Banque privée en Algérie

4%me Banque privée au Maroc,1°" a capitaux étrangers

Madagescar
[ )

/

Afrique du Sud*

UNE POSITION DE LEADER EN AFRIQUE . .

CASHN A ELENT WATE FMANC FACTCRM ESEIC L ASHC EGFIN

* Part de marché de 17% en Afrique Sub-Saharienne
* Part de marché de 9% en Afrique du Nord

* Une Ligne Métier Mondiale Trade Finance pour accompagner le développement de nos

clients a l'international
* Qualité de service
* Sécurité des opérations

i ‘I gt.
s
IIIIlllllia : ' I
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Jean MENCACCI

Chef du Péle d’Action Economique
Direction régionale des Douanes de Paris-Ouest

i jean.mencacci@douane.finances.gouv.fr

SNATIONAL

\ ¥

SOUTENIR
LES ENTREPRISES DANS
LEUR DEVELOPPEMENT

A LYINTERNATIONAL

'
L

e ] ’
La douane, un partenaire incontournable pour échanger avec I'Afrique

Jean MENCACCI, chef du Péle d'Action Economique de Paris-Ouest

Paris, le 24 septembre 2018

o o 0]

douane.gouv.ir adouane_lkance douvanafrance moebi 0811 20 44 44

Je souhaite exporter vers un pays africain, que dois-je faire ?

Je consulte la base MADB (madb.europa.eu) pour connaitre les droits de
douane a l'export. En sélectionnant le pays et en indiquant le code douanier
de mon produit, je peux avoir instantanément |'information

Exemple : j'ai un client sud-africain pour mes produits de beauté, combien de
droits de douane paiera-t-il pour mon produit d’origine UE ?

L'Afrique du Sud a signé un accord de libre-échange avec I'Union
Européenne. |l vous suffit d'obtenir le statut d'Exportateur Agrée pour
bénéficier de la réduction voire de I'exonération de droits de douane a

I'export.
En étant exportateur agrée, vous économiserez les EUR-1 qui peuvent vous
&tre facturées par votre prestataire en charge de la douane.

Comment procéder ?
Contacter votre bureau de douane compétent ou le Pdle d'Action
Economigue.
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Exemple de bénéfice des accords de libre-échange

17age parriers

Sanitary and
anitary Issues

Tariffs | Related notes for tanffs  Introductory notes on Rules of Origin  General Information on Rules of Ongin

I Import into the EU Click on the code to check additional duties and taxes that apply to your product

Code Product description U M R20
Other Resources
33 CHAFTER 33

TOILET PREE?
5 X >_ 3304 Beauty or make-up praparations and preparations for the care of the skin {cthd
Ty - . than medicaments), including sunscreen or suntan preparations; maricure of
" pedicure preparations:
ma 3304.1 - Lip make-up preparations:
- - Pastes and other intermediate products not put up for sale by retai 0% 20% [RoQ
of

FOB

value

ESSENTIAL OILS AND RESINOIDS; PERFUMERY, COSMETIC OR
RATICNS

'SPF) of 15 or more 0% 20%
of
FOB
value

- Preparabions having & Sun Protection Factor (

- - Other 0% 20%

3304.20 - Eye make-up preparations:

Pastes and other intermediate products net put up for sale by retal 0% 20%

Cther 0% 20% RcO

Je souhaite importer depuis un pays africain, que dois-je faire ?

Je vérifie sur douane.gouv.fr si le pays de destination :
- a signé un accord de libre-échange avec I'UE : cas de I'Afrique du Sud.
Les bénéfices de I'accord valent & I'import comme & I'export (pas de droits de
douane).

- fait partie du Systéme de Préférence Généralisée (SPG). Cas de la
Tanzanie, de I'Angola, de la Céte d'lvoire et du Kenya : les bénéfices de
I'accord unilatéral valent a l'importation depuis ces pays afin de soutenir leur
developpement economique.

Pour en bénéficier, votre fournisseur africain doit indiquer un numéro REX sur
sa facture (pas de droits de douane a I'import dans I'UE).

Si le pays ciblé ne fait pas partie d'une de ces deux catégories, les régles du
commerce international, avec application des taux normaux de droits de
douane, s'appliquent pleinement (cas du Séneégal et du Nigéria).

A limport comme & I'export, n'hésitez pas a prendre attache avec ;

1) L'attaché douanier prés de I'ambassade de France au Séneégal compétent sur le
Sénégal, la Cote d'lvoire, le Beénin, la Guinée, la Mauritanie
la Guinée-Bissau, la Gambie, Cap-Vert, le Mali, le Niger, le Tchad, le Burkina Faso
et le Togo

dakar douane@dgtresor.gouv.fr
2) l'attaché douanier basé a Rabat, pour les pays du Maghreb
yann.tanguy@dgtresor.gouv.fr
Les attachés douaniers peuvent,en plus de leur expertise douaniére, faire le lien

avec les services économiques des ambassades et les différentes autorités locales.

Les 42 Poles d'Action Economigue sont également a votre disposition pour des
conseils personnalisés et adapter a vos flux logistiques.
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Philippe GAUTIER

Directeur Général

MEDEF
INTERNATIONAL

pgautier@medef.fr

ﬁ/\ MEDEF )Y Mouvement
2% M , ——)
e WAL L S —jdcs Entreprises du Val d'Qisg

Le réseau des solutions francaises
a l'international

-

* MEDEF .
7 INTERNATIONAL QUI sommes-nous?

» Association a but non lucratif (loi 1901), créée en 1989
» 100% privée, autofinancée

» Au service de toutes les entreprises de France compétentes & l'international

v

Pour renforcer leurs positions dans le monde

» Grace a 87 conseils presides par 62 dirigeants d'entreprise

Présidents de MEDEF International

Francols
Périgot

(1997-2005)
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o e A quoi servons-nous ?

. Gagnerde
Valoriser nouveaux

votre offre marchés
Renforcer
votre
ol visibilité
®Enr|c hir
vOS
réseaux
MEDEF - 3
R finer ﬁ!EE INTERNATIONAL Organisation
VOtre F 05l s OO0s ke monde
stratégie
Afrigua :
{ ‘ [ \.'-.
| PMOD Amarigues
|I \ - - |
MEDEF
[ International

Eurasie ‘ Asie

ﬁ! E! INTERNATIONAL Réseau privé - public

rritoriE s

= réseall)
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LAREGLED'OR

Sandra Lapay
ExporTech

Les films projetés lors de cette soirée, a savoir :

v« La régle d’Or » avec les témoignages de Sandra LAPAY (Exportech), Daniela
d’ALOIA (Dyna Shock) et Michel JONQUERES (CCEF IDF)

sont disponibles sur notre site http://www.medef-idf.fr/conference-debat-en-
partenariat-avec-le-comite-ccef-ile-de-france/

Sources utilisées :

- Fiches pays : www.diplomatie.gouv.fr

- Tableaux importations : Bolloré Logistics

- Photos pays : www.gettyimages.fr

- Photos ambassadeurs :
Angola, Céte d’Ivoire, Sénégal, Nigeria, Tanzanie : sites web des ambassades
Kenya : www.judiwakhungu.com
République d’Afrique du Sud : www.unesco.org

Dossier réalisé par Elena NATALITCH
elena.natalitch@medef-idf.fr
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http://www.medef-idf.fr/conference-debat-en-partenariat-avec-le-comite-ccef-ile-de-france/
http://www.diplomatie.gouv.fr/
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https://www.youtube.com/watch?v=-WDrhq_Zkgo
https://www.youtube.com/watch?v=9HROhNFAcgk
https://www.youtube.com/watch?v=lRswfsBL0HY

3

Merci aux organisateurs et mécenes de la soirée :

3
) { 4
Mouvement des Entreprises de France (,1- LES CONSEILLERS DU COMMERCE SOCIETE
- EXTERIEUN DE LA FRANCE

MEDEF lle-de-France “ et GENERALE

s medef - clf o

0000®
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